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Professionalitat und religi6ése Autoritat in Nasiha-Videos
englischsprachiger Hijabi-Youtuberinnen
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Kanal: “Samantha J. Boyle” (AUS)

Bildquelle:
https://www.youtube.com/watch?v=50dr3BS09qg

FRAGESTELLUNG

»*
Worin besteht der Zusammenhang von C
religidsem Wissen und Professionalitat

in den Nasiha-Videos englischsprachiger
Hijabi-Youtuberinnen?

Wie artikulieren diese Youtuberinnen
ihre religiése Autoritat?
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METHODE

zur Legitimierung religiéser Autoritat

Drei sunnitische Youtuberinnen
Islam als dominierendes Thema
Mehr als 10 Videos online

Mehr als 20 000 Abonent*innen
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Qualitative Inhaltsanalyse der Nasiha-
Untersuchungvon Kommunikationsstrategien

SAMPLE

e

Videos
HOW TO
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QURAN

Kanal: “Nafisa’s Pearls” (UK)

Bildquelle
https://www.youtube.com/watch?v=UTTFS-jzYBo

- dLik
YOUR it ek

LOVE IS

SACRED

AND s

PRECIOUS)

|
Kanal: “Aida Azlin” (SGP/MAR)

Bildquelle:
https://www.youtube.com/watch?v=TINS84AWFwk

Soziale Medien, wie Youtube,
bieten neue Moglichkeiten der
Artikulation muslimischer
Identitaten (siehe etwa Bouclin
2016, Wheeler 2014). Auch Dieses Projekt soll zeigen wie
religidose Autoritaten werden neu Hijabi-Youtuberinnen sich mit
verhandelt (Turner 2007). ihren Nasiha- Videos auf diese
Bisherige Autoritaten werden Schichten beziehen und sich
dabei nicht ersetzt: Stattdessen mitihrer Professionalitat als
entstehen “verschiedene Frauen innerhalb der mannlich
Schichten von Autoritat” dominierten Autoritatsstruk-
zwischen denen Bezulge her- turen des Islam positionieren.
gestellt werden (Campbell 2007).
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